Design. B&O's nyudnaevnte chefdesigner,
Johannes Torpe, siger, at han kan en eneste
ting: Aflaese, hvad folk vil have.
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ohannes Torpe lever af at betragte os andre og af-
‘kode vores gnsker og behov. Han kan gere et keb afen
“cupcake eller et restaurantbeseg til en ekstraordinaer
' oplevelse. Derfor var det ogsd ham, den kinesiske re-
staurantkade South Beauty Group for nylig ringede til, da en
restaurant skulle bygges i Taipei med fokus pé Kinas voksende
overklasse. Den skulle designes ogbrandes med Kinas nyerolle i
verden i tankerne. Han valgte at fortolke den opgave fra to vink-
ler. Et loftsmaleri med symboler som tigeren og lotusblomsten,
der repraesenterer det gamle Kina og en indretning praget af
Vestens moderne og minimalistiske tilgang til design.

Koblingen af de to verdener — og evnen til at skabe et rum,
hvor overklassesegmentet i Kina fgler sig hjemme — har gjort
restauranten til en succes. Selv Taiwans prasident var til stede,
darestauranten blev dbnet 18.januariir. Samtidig har Johannes
Torpe faet til opgave at bruge den som model for resten af kee-
dens 88 restauranter rundt i Asien, som alle skal bygges inden
for de nzeste parar.

Den danske designvirksomhed B&O og har ogsa fiet gje pa
hans innovative sans og har netop hyret ham som sakaldt crea-
tive director, hvor han skalsztte dagsordenen for firmaets krea-
tiveretningifremtiden.

DET ER IKKE KUN I KINA, at han brander virksomheder til
succes. Herhjemme har han brugt pangfarver til at slge Agnes
Cupcakes og gjorde i 1990erne natklubben NASA si VIP, at jet-
setterne sloges om at komme ind. Midlet var enkelt: At spille p&
menneskers behov for at vaere blandt de udvalgte fa.

Sit menneskekundskab har han ikke lzrt pa skolebznken.
Faktisk har han ingen uddannelse overhovedet. I stedet har han
lzert det - for nu at bruge en kliché - i livets skole. Tillzert sig det
ved at ferdes og tilpasse sig forskellige miljeer, fra han var helt
lille. Og forfinet det dagligt ved at veere til stede i sine omgivelser,
som han selv beskriver det. Hvadenten han sidder pa stamre-
stauranten, Atlas Bar, i Studiestrade, eller pa en lokal bar i Bei-
jing. Pisserenden i Kebenhavn eller »Lille Christiania«, som han
ogsd kalder det, der har veeret hans »hood« gennem de seneste
18 4r, og han pa fornavn med alle i kvarteret, fordi han gar en
dyd ud afat opbygge et venskabeligt forhold til dem, han omgas.
Han rejser s& meget, at han er pa fornavn med stewardesser,oghan
harpa en made»familie«ibade Kina, USA, England ogItalien.

Nar man sperger ham, hvordan han lzser og afkoder, hvor-
vidt en pangfarve kan szlge en cupcake eller et loftmaleri gour-
metmad, lyder svaret fra den 39-drige designer: :
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»Intuition. Men evnen har :
jeg ogsa fiet fra min skeve - -
opveekst.« - ' s

Da han var fire ar gammel,

flyttede han til Thy-lejren
med sin mor. Hun gik ikke
seerligt meget op i disciplin,
sd i lobet af de ni ar, han bo-
ede der, fik han kun tre ars
skolegang og har ikke gaet i
skolesiden.I1.0g 2. klasse gik
han i skole hveranden dag i
en friskole, der var lektiefri. 3.
klasse sprang han over, fordi
vinteren det ir var sd hard, at
turen til skole gennem sne-
driverne blev nasten umulig.
Forsti 4. klasse kom det bog-
lige gennembrud, da klas-
selzereren leste halvdelen af
»Brodrene Levehjerte«heit.

»Da hun var kommet
halvvejs igennem, lukkede
hun bogen ogsagde, at hvis vi
ville have resten af historien
med, matte vi selv leese den.
$4 sad vi der med dben mund
og polypper, for ingen af os
kunne lese - eller regne for
den sags skyld. Men jeg var sa
betagetafhistorien, atjegsta- .
vede mig igennem den, indtil
jegkkunne,«fortaeller han.

Derfra mevede han sig,
dog mod sin mors vilje, uden
om al skolegang og kastede
sig i stedet over alt fra at teg-
ne, til at lave musik og lodde elektronik. Da han fyldte 13 4r, hav-
de han fiet mere end nok af hippielivet i Thy-lejren og vendte i
stedet nzzsen mod Kebenhavn.

»Jeg lerte, at der var utroligt langt fra ord til handling blandt
folki lejren dengang. Narnogen ti gangei treek siger til én, at han
nok skal gare noget, men det ikke sker, kan det nemt skuffe en
ung knaegt med ambitioner.«

South Beauty Group

»Restauranten er kinesisk, sa det kreevede, at vi satte os ind i kinesernes
vaner. Det har jeg gjort ved at rejse rundt i de forskellige dele af Kina og
preve sa mange af deres egnsretter som muligt og derved forsta deres
spisevaner. Nar man designer en restaurant, skal man designe en to ti-
mers drem for folk, ellers kan de lige sa godt tage stegepanden frem der-
hjemme. Loftet i restauranten er handmalet i Kebenhavn af vores team,
som jeg bad male det forste, som faldt dem ind, nar de tzenker pa Kina. Pa
den made kom tigeren, lotusblomsten og tranen frem. Symboler pa det
gamle Kina, men set fra et vestligt synspunkt. Kekkenet er skeermet

af med en stor gennemsigtig LED-skaerm, hvorpa der leber et vandfald.

Og nar en flamme star op fra wokkene i kekkenet giver det et dramatisk
element, som om man naesten overvaerer et teaterstykke. | de to timer,
man sidder og spiser, skal alt vaere perfekt. Selv hvis man ikke har noget
at snakke om, skal man kunne nyde rummet. Alt er 2gte, som gulvet, der
erlavet af lavasten, eller traeet, som enten er drivitemmer eller mahogni
fra Bali. Alt, hvad man kommer i naerheden af, skal veere en bereringssen-
sation. Nar geesterne bliver medti deren, skal de bydes velkommen. Hvis
de er stamkunder, er det ved navn. De skal fele sig tilpas i rummet, men

vigtigst skal det bare have en wow-effekt, som de ikke glemmer..«
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| KO@BENHAVN FLYTTEDE han ind hos
sin mors 93-rige faster. Det, han mang-
lede af stabilitet i Thy-lejren, fandt han i
stedethos hende. :

»Hendes forzldre dede, da hun var
meget ung, hun var den =ldste i sesken-
deflokken, si det var hendes job at serge
for, at de andre fik et godt liv. Hun ofrede
sit eget privatliv og sin karriere for sine
spskende. Den form for selvopofrelse er
meget sjelden i dag og hendes tilgang til
livet, har jeg taget med mig.«

Selv om han blev dgdtrat af hippie-
livsstilen i Thy-lejren, er han ogsa bevidst
om, at den skeeve opvakst har vaeret med
til at sette gang i hans kreativitet. Det
kom for farste gang til udtryk i starten af
1990erne, da han overtog natklubben X-
Rayi Boltens Gird i Indre Kgbenhavn, da
den davrende ejer tilbgd ham og nogle
andre ansatte at kebe klubben for et lille

_ belgb.

Det blev begyndelsen pa natklubben
NASA, som kun var for de absolut mest
VIP. Alt pd NASA var gennemtaenkt ned
til mindste detalje for at give gesterne en helt unik oplevelse. Fra
hvem, der blev inviteret, og til det gennemfeart hvide design, som
tradte man ind i en rumfzerge. NASA var nermest et antropolo-
gisk studie for ham.

»Jeg har lzrt, at hvis man abner et sted pa en lukrativ adresse
og fortzller folk, at her dbner det vildeste sted, hyrer 100 smukke
mennesker bare til at std i ke pa dbningsaftenen, vokser den ko
hurtigt til 1.000 mennesker og keen bliver ved med at vaere der.
Det er lige meget, hvor umuligt det er at komme ind, folk bliver
vedmed at prove. Mennesker vil altid hige efter mere, end de har.«

Efter at have arbejdet med driften af natklubben i fem 4r, valg-
te han i 1999 at szlge sin andel og grundlagde sit eget firma, Jo-
hannes Torpe Studios, som udover South Beauty Group og Agnes
Cupcakes ogsé har designet og udviklet brands for butikkerne
Bllack Noir og ParisTexas i Kebenhavn og Evisu i Japan. Han har
ogsa designet en lommelygte for lysproducenten WiseDIVE.

Selvorm han nu ogsé skal bringe B&O ind i fremtiden, arbejder
han videre med Johannes Torpe Studios.

»Jeg er sa privilegeret, at jeg laver noget, jeg virkelig godt kan
lide. Det er sa til gengeeld ogsa det eneste, jeg kan finde ud af«
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Nasa

»Et entertainment-space som en natklub er ret kom-

- plekstat lave, for man skal forst3, hvem det er, man vil

appellere til. Man skal kunne give folk felelsen af, at nar
man er derinde, kan man vaere tryg. Man herer til. Vi byg-
gede NASA med tanken om, at det skulle vaere »ultra-ViP«,
Viejede bade Le Kitch i keelderen og X-Ray pa stueetagen
iBoltens Gard, sa samtidig med, at vi byggede NASA, gik

vi rundt og tog billeder af de gode stamgaster og fortalte
dem, at de ville f3 et medlemskort pa et tidspunkt. Vian-
satte to til bare at finde data pa dem, vi lavede medlems-
kort til - hvad de drak, om de reg, hvem de var kaerester
med. 53 sendte vi enlille lygte med et stort N, som man
kunne trykke pa, ogsom lyste op med invitationen. P3
lygten hang deres mediemskort. Viindrettede stedetiet
space-age design, alti hvidt. Lavede hvide rumdragter til
personalet, havde en elevatorpige, der kerte op og ned
med geesterne med rumfzerge launch-lyde. Der var et
kaempe akvarium med hvide korikarper, og vi havde ogsa
en fuldtidsreceptionist. Det skulle veere en ekstraordinaer
oplevelse, lige som at treede ind i en anden verden. Vi ville
designe en drem for dem, hvor de kunne komme vaek fra
dagligdagen, mens de var der«

Agnes Cupcakes

»Udfordringen med cupcakes er, at det
amerikanske og engelske udgangspunkter
meget pussenusse, og det er der ikke et mar-
ked for i Danmark. Sa det var vigtigt, at vigav
det et mere stramt og skandinavisk design,
som ogsa ville appellere til den metrosek-
suelle mand forat udvide kundesegmentet.
Det gjorde vi ved at bruge naturmaterialer
iinterieret og pangfarver pa kagerne ogi
emballagen, sa det er en farvesensation, der
meder én, nar man ser kagerne i butikken el-
lerdbner en ske. De skal vaere lige sa smukke
ogtiltalende, som de smager godt. Genken-
deligheden er meget vigtig, derfor er logoet
enlille stjerne, som ogsa er paalle kagerne,
sa man genkender dem med det samme. |
Torvehallerne har vi ogsa designet bageriet
Lauras Bakery, og hvis man nogensinde har
set»Matadors, kender man godt bade Laura
og Agnes. Der kommer navnet fra. Kagerne
stdristore bambusfade, og hver gangen kage
bliver taget op fra fadet, kommer en ny farve
frem, s udtrykket hele tiden er dynamisk.«




